
Warum publizieren Unternehmen?
- Panel 2 -

13:15 Uhr bis 14:45 Uhr

Moderation: Knut Blind
Referent*innen: Christian Tidona Jochen Maas

Katrin Hussinger Markus Simeth

Wissenschaftliches Publizieren in Unternehmen: Entwicklungen, Motivationen und Herausforderungen
24.11.2020



Warum publizieren Unternehmen?
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Andere

Erhalten öffentlicher Finanzierung

Unterstützung der die Strategie im Bereich geistigen Eigentums

Teilnahme an Gemeinschaftsforschung

Gewinnung talentierte neue Mitarbeiter zu gewinnen

Motivation von Forschern

Bleibem auf dem aktuellem  Stand der Wissenschaft

Erfolgsfaktor im Wettbewerb mit anderen Unternehmen

Signal an Kooperationspartner oder Förderinstitutionen

Unterstütztung der Marketingstrategie

Signal an Wettbewerber und Stakeholder

Likert-Skala
"1 - völlig unwichtig" bis "5 - sehr wichtig"

Quelle: Online-Umfrage im Rahmen des PUBMOTIVE-Projekt unter Unternehmensautoren – 569 Beobachtungen.   



Welche Publikationsstrategien werden verwendet?
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Andere

keine Ermutigung zum Austausch mit
der  wissenschaftlichen Gemeinschaft

Besitz von Zielen und
Key-Performance-Indicators

klare Publikationsstrategie
vorhanden

Erfüllung rechtliche Verpflichtungen
gegenüber Dritten

Regeln über Publikations-
inhalt vorhanden

Ermutigung zum Austausch mit
wissenschaftlicher Gemeinschaft

Überprüfung poten-
zieller Publikationen

Quelle: Online-Umfrage im Rahmen des PUBMOTIVE-Projekt unter Unternehmensautoren – 569 Beobachtungen.   


